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PROGRAM KONFERENCIJI

08:00-09:00

09:15-10:00

10:00-10:35

10:35-10:55

12:05-12:40

Rejestracja uczestnikow

09:00-09:15 Przywitanie i rozpoczecie konferencji

Trendy w sprzedazy. Co Cie czeka handlowcu? Co Cie czeka szefie sprzedazy? Jak zmienia sie sprzedaz i zarzadzanie
zespotami sprzedazowymi w sektorze B2B? — Jacek Czarnowski i Piotr Pt6ciennik

» Jak zmienita sie sprzedaz w ostatnich trzech latach? Co jest nowg normalnoscig?

« Jakie trendy bedg sie pogtebiaty?

» Jak bedzie wygladata sprzedaz w epoce pokryzysowej?

» Moze czasy kryzysu stang sie naszg codziennoscig i trzeba sie do nich przyzwyczai¢?
» Jak przygotowacé sie do nadchodzacych zmian?

Marka, ktora sprzedaje. Trendy w marketingu i sprzedazy na LinkedIn. — Angelika Chimkowska

Jak Cie widzg, tak z Tobg wspotpracujg. W swoim wystgpieniu Angelika pokaze, jak skutecznie wykorzystac site marki w sprzedazy

i budowaniu relacji z klientami. Jezeli chcesz skutecznie zbudowac¢ wartosé swojej marki w oczach potencjalnego klienta, to wiasnie
Angelika pomoze Ci to strategicznie zaplanowac. Bedzie tez duzo przyktadéw do wdrozenia od zaraz.

Zero b****t bingo. Same konkrety.

Przerwa kawowa

Czy 4-dniowy tydzien pracy mozna z sukcesem wdrozy¢ w dziale sprzedazy? - tukasz Gajek

Wraz z zapotrzebowaniem na wiekszg elastyczno$¢ aktywnosci zawodowej rosnie zainteresowanie czterodniowym tygodniem
pracy. Wiele organizacji odkryto, ze rozwigzanie to pomoze utrzymac i przyciggna¢ najlepszych pracownikow.

Z kazdym kolejnym przyktadem udanego wdrozenia nowego podejscia do krétszego tygodnia pracy pojawiajg sie pytania:

» To trend w wybranych branzach, czy nadchodzaca i nieunikniona przysztos¢ dla wszystkich?

» Co nas powstrzymuje przed skréceniem tygodnia pracy, jakie sg szanse i ryzyka?

e Czy zmiana mozliwa bedzie réwniez w dziatach sprzedazy?

Na te pytania odpowiem w oparciu o przyktady wdrozen oraz wyniki globalnego badania LHH ,Global Workforce of the Future”,
opartego o rozmowy z 30 tys. pracownikéw z 25 krajow — w tym Polski, i zawierajgcego ciekawe wnioski na temat pracy 32 godziny
w tygodniu.

Jak zadbac o siebie i swoje zaangazowanie, czyli kilka stéw o dtugofalowej motywacji handlowcow i menedzeréw sprzedazy. —

Tomasz Kalko

» Co to znaczy zadbac o siebie, pracujgc w sprzedazy?

» Dlaczego dbanie o siebie jest wazne?

» Jak element dobrostanu sprzedawcy wptywa na jego efektywnos¢ i skutecznos¢?

» Czym sie rézni motywacja dorazna od dtugofalowej?

» Jakie elementy procesu sprzedazy dajg nam naped?

» Dlaczego sam fakt sprzedania, zarobienia, wygenerowania marzy czy prowizji, jest nietrwatym motywatorem?

E-wolucja sprzedazy: omnichannel z wykorzystaniem ré6znych kanatéw komunikacji w B2B. — Anna Matecka

Podczas swojej prezentacji pokaze, dlaczego dzisiaj musisz by¢ na kazdym punkcie styku ze swoim klientem i jak w tym procesie
moze pomagacé dostepna technologia. Tematy, ktére porusze wygladajg nastepujaco:

» Genetyka komunikaciji online — re-wolucja czy e-wolucja?

» Jakie procesy warto zautomatyzowaé w Twoim biznesie, aby méc spaé spokojnie w 4-dniowym trybie pracy?

» Dlaczego musisz dbaé o pozyskanych klientéw, a nie wcigz goni¢ za nowymi?

» Jak wybraé idealng przestrzen komunikacyjng z Twoimi klientami?

» Dlaczego z danymi nie nalezy dyskutowaé i jak pomoga Ci zwigkszy¢ efektywnos¢ kosztowa?

Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ zmian w programie, natomiast nie ulegnie zmianie ramowy czas kongresu, czyli godziny 8:00-17:00.
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12:40-13:40 Przerwa na lunch

m Wystapienie partnera

Data storytelling — jak komunikowa¢ liczby i dane w sprzedazy. — Alicja Defratyka

Liczby majg wielkg moc, a umiejetnos$¢ przedstawiania danych i opowiedzenia na ich podstawie interesujgcej historii, jest kluczem
do dotarcia z naszg informacjg do odbiorcéw, na ktérych nam zalezy.

Jak zatem komunikowa¢ liczby oraz dane w sprzedazy, by nasi odbiory tatwo je zrozumieli i podejmowali na ich bazie lepsze
decyzje? Opowie o tym Alicja Defratyka, ekonomistka, autorka projektu ciekaweliczby.pl.

14:30-14:50 Przerwa kawowa
Inflacja — przyczyny, skutki, prognozy na przysztos¢. — dr Marcin Wronski

Inflacja to obecnie najwazniejszy z probleméw polskiej gospodarki. Jakie s3 jej przyczyny? Czy jak przekonuje rzad mamy

do czynienia z ,Putinflacjg”"? A moze to wtasnie polityka rzadu i Narodowego Banku Polskiego jest zrédtem naszych probleméw?

W jakich sektorach gospodarki inflacja jest najbardziej odczuwalna? Czy pozostanie problemem w najblizszych latach?

Odpowiedzi na powyzsze pytania (oraz kilka innych) udzieli dr Marcin Wroriski — ekonomista, wyktadowca Szkoty Gtéwnej Handlowe;j.

15:25-16:00 Czy sprzedaz uratuje $wiat? — Rafat Zak

Zyjemy i zy¢ bedziemy w $wiecie wyzwan, ktére pojawiajg sie na stronie startowej tej edycji Morfologii Sprzedazy — katastrofa
klimatyczna, wyzwania srodowiskowe, pandemia, wojny, kryzys energetyczny. Na poprzedniej edyciji jeden z prelegentéw naszej
konferencji powiedziat: ,Na martwej ziemi nie bedzie sprzedawcéw”. Co pokazuje nam, ze pewnie refleksja na temat sprzedazy
nie przychodzi nam do gtowy jako pierwsza, kiedy myslimy o wyzwaniach stojgcych przed ludzkoscig. Czy zatem sprzedaz moze
nam sie do czegos przydac? Ktore elementy psychologii sprzedazy, psychologii klienta, decyzji konsumenckich moga by¢ dla nas
wazne? Co z doswiadczen sprzedawcow i firm sprzedajgcych mozemy wykorzystaé? Jak sprawié, zeby to, co na co dzien jest
przyczyna czesci naszych probleméw, mogto staé sie czescig Swiata rozwigzan?

Pogadajmy.

16:00-16:25 Losowanie i rozdanie nagrod oraz zakoriczenie konferenciji

Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ zmian w programie, natomiast nie ulegnie zmianie ramowy czas kongresu, czyli godziny 8:00-17:00.
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